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HALKLA ILISKILER VE TANITIM BOLUMU 2025 MUFREDATI
DERS iCERIKLERI

I. Simif Giiz Donemi (I. Yariyil)
TRD109-Tiirk Dili-1 (Z)

Bu dersin amac, Tiirk¢enin yapi ve igleyis 6zelliklerini geregince kavratabilmek; dil ve
diistince baglantis1 agisindan, yazili ve sozli ifade vasitasi olarak, Tiirk¢eyi dogru ve giizel
kullanabilme yetenegi kazandirabilmek; 6gretimde birlestirici ve biitiinlestirici bir dili hakim
kilmak ve ana dili bilincine sahip gengler yetistirmektir. Tiirk Dili dersinin igerigi Yiiksek
Ogretim Kurumu’nun ¢ergeve programinda belirtilen hususlara gore diizenlenmistir.

AIT101-Atatiirk ilkeleri ve Inkilap Tarihi-1 (2)

Dersin amaci, Osmanli Devleti’ni ¢okiise gotiiren nedenler, devleti kurtarma ¢abalart ve
akimlari, I. Dilinya Savasi, cepheler, Mondros Miitarekesi, Mustafa Kemal ve Kuvay1 Milliye
hareketi gibi konular anlatilmaktadir.

YDI107-ingilizce-1 (Z)

Ogrencilere Ingilizce hakkinda temel gramer ve konusma bilgileri kazandirmak
amaglanmaktadir. Orta diizeyde bir dil 6greniminin gerceklesmesi hedeflenmektedir. Dersin
kapsamut igerisinde, 6zne, zamirler, isimler ve ¢ogul yapilari, isaret sifatlar1 ve zarflar, genis
zaman ve olumlu-olumsuz-soru yapilari, baglaclar, isaret zamirleri gibi konular drneklerle ele
aliacaktir.

ENF101-Temel Bilgi Teknolojileri Kullanimi (Z)

Bu ders dgrencilere bilgisayar, paket programlar ve internetin kullanimu ile ilgili temel
bilgiler vermeyi hedefler. Bilgi teknolojilerine giris, bilgi ¢ag1 ve bilgi toplumu, bilgi sistemleri,
bilgisayar organizasyonu, isletim sistemleri, bir isletim sistemi kullanimi, bilgisayar giris-¢ikis
birimlerinin kullanimi, yazilim kavrami, uygulama yazilimlarina giris, internet ve diger
yazilimlar dersin i¢erigini olusturmaktadir.

HiT1103-Halkla iliskilere Giris (Z)

Dersin amaci, halkla iliskilerin temel kavramsal ¢ercevesini ¢izerek, 6grencilerin ileride
alacaklar1 teorik ve uygulamali derslere zemin hazirlamasini saglamaktir. Halk ve iligki
kavramlari, halkla iligkiler tanimlari, reklam, propaganda, tanitma, duyurma gibi kavramlar,
proaktif ve reaktif halkla iliskiler, Halkla Iliskilerin diinyada ve Tiirkiye’deki gelisimi, halkla
iliskiler personelinin nitelik ve gorevleri, halkla iligkiler teknikleri dersin igerigini
olusturmaktadir.

HiT1105- Protokol Yonetimi ve Davrams Kurallar (2)

Bu ders, 6grencilerin is yasaminda, diplomatik iliskilerde, kamusal alanlarda ve yonetsel
ortamlarda gerekli olan protokol kurallarini, torensel davranig bigimlerini ve bigimsel iletisim
unsurlarim1 kavramalarini amaclamaktadir. Resmi yazisma kurallari, uygun kilik-kiyafet
secimleri, konusma ve hitabet tarzlari ile temsil becerileri gibi konulara odaklanan ders,
ogrencilerin hem bireysel hem kurumsal temsilde profesyonel bir durus sergileyebilmelerini



hedeflemektedir. Ayn1 zamanda, farkli sosyal ortamlarda etik ve kiiltiirel duyarlilikla hareket
edebilen, etkili iletisim kurabilen bireyler yetistirmeyi amag¢lamaktadir.

HIiT1107-1letisim Bilimine Giris (Z)

Iletisim Bilimi dersinin bu ilk kisminda, grencilere, genel iletisim kurami ¢ercevesinde
iletisimin bi¢imini vermek amaci giitmektedir. Bu baglamda, kisilerarasi iletisim modelleri
tizerinde de durulmakta ve bu kapsamda sozlii ve sozsiiz iletisim anlatilmaktadir. Ayrica ders
kapsaminda kitle iletisim kuramlarinin temel ilkeleri verilerek bu kuramlarin toplum agisindan
Onemi ve toplumla iligkisi anlatilir.

HiT1109-Sosyoloji (Z)

Ders, bu bilim dalinin nasil ortaya ¢iktigini, sosyolojinin ilgilendigi nesne konusundaki
yaklasimlarini ve toplum olaylarina iligkin dnerilerini kapsamaktadir. 20. yy’in baginda egemen
ice bakisciliga tepki olarak gelisen davranig bilimleri bu dersin diger kismini olusturmaktadir.
Bu ders kapsaminda davranis bilimlerinin temel aldig1 ¢evreci konum ve bireyci yaklasim ele
aliacak ve degerlendirilecektir.

HiT1111-Hukukun Temel Kavramlar (Z)

) Hukuka giris dersi, hukukla ilgili derslerin ilk basamagini teskil etmektedir. Bu derste;
Ozel Hukuk, Kamu Hukuku, Medeni Hukuk, Anayasa Hukuku, Hak Kavramu, ¢esitli agilardan
sorumluluk, hukuk kurallariin tiirleri vs. gibi temel basliklar etrafinda bilgiler verilmektedir.

I. Simif Bahar Donemi (I1. Yariyil)
TRD110-Tiirk Dili-11 (Z2)

Ders, birinci somestrde kalinan konulardan devam etmektedir. Derste, sozciik yapilari,
climle bilgisi, sozlii kompozisyon bilgileri, yazili kompozisyon bilgileri, anlatim bozukluklari,
retorik gibi konular anlatilmaktadir.

AIT102-Atatiirk ilkeleri ve Inkilap Tarihi-11 (2)

Ders birinci yartyilin devam niteliginde yapilacaktir. Icerik olarak Atatiirk ilke ve
inkilaplari, Osmanli Devleti’ni ¢okiise gotiiren nedenler, devleti kurtarma ¢abalar1 ve akimlar,
I. Diinya Savasi, cepheler, Mondros Miitarekesi ve Kuvayr Milliye hareketi gibi konular
anlatilmaktadir.

YDI108-ingilizce-11 (2)

Ogrencilere Ingilizce hakkinda temel gramer ve konusma bilgileri kazandirmak
amaclanmaktadir. Orta diizeyde bir dil 6greniminin gergeklesmesi hedeflenmektedir. Dersin
kapsamut igerisinde, 6zne, zamirler, isimler ve ¢ogul yapilari, isaret sifatlar1 ve zarflar, genis
zaman ve olumlu-olumsuz-soru yapilari, baglaglar, isaret zamirleri gibi konular 6rneklerle ele
aliacaktir.

HiT1102-Iletisim Tarihi (Z)

Derste insanlarin haberlesme ihtiyact duymaya bagladiklar1 donemlerden itibaren
giiniimiize kadar gelistirdikleri haberlesme araglarinin, teknik ve icerik gelisim siirecleri ele
alinmaktadir. Yazi Oncesi haberlesme bigimleri, yazinin icadi ve gelistirilmesi, haber
mektuplari, matbaa ve getirdikleri, basili haber mektuplari, gazetenin olusumu ve getirdikleri,



19. yiizyil ve teknolojik icatlar, radyonun olusumu ve gelisimi, televizyonun olusumu ve
gelisimi, internetin olusumu ve gelisimi konular1 dersin igerigini olugturmaktadir.

HIiT1104-1letisim Hukuku ve Etik (Z)

Iletisim alanindaki hukuki ve etik diizenlemeleri genel bakis agilariyla irdeleyip mesleki
denetim ve 6zdenetim kurumlari, meslek etik kodlari, cevap ve diizeltme hakk1 gibi kavramlarin
O6nemini vurgulamak.

HiT1106-Siyaset Bilimine Giris (Z)

Ders siyaset bilimi ile ilgili temel bilgilerin edinilmesini saglar. Derste gii¢, iktidar,
otorite, mesruiyet, egemenlik, ulus ve devlet gibi siyaset biliminin temel kavramlarinin yan
sira, siyasal diigiinceler, siyasal kurumlar ve siyasal sistemler de tanimlayici ve karsilastirmali
bir ¢erceve igerisinde ele alinmaktadir.

HiT1110-Reklamciliga Giris (Z)

Reklamin islevleri, reklamin ekonomik, hukuki, toplumsal ve ahlaki boyutlari,
reklamcilikta yer alan uzmanlik alanlar1 ve reklamciliZin mesleki organizasyonu, pazar
boliimleme ve hedef kitle, pazarlama stratejisinden reklam stratejisine, imaj ve mesaj stratejisi,
medya stratejisi, yaratici siiregten uygulamaya, reklam tiirleri, yerel reklam, halkla iliskiler ve
reklam, sosyal kampanyalar/ticari olmayan reklam.

HiT1112-Grafik Tasarim (Z)

Bu dersin igerigini, iletisim Ogrencilerine iletisim endiistrisinde kullanilan baz1
yazilimlarin tanitilmasi olusturur. Ayrica, bu yazilimlar kullanilarak, 6grencilere bilgisayar
destekli tasarim teknikleri de 6gretilir. Ders iceriginde Adobe Photoshop ile grafik tasarimi ve
Page Maker programiyla da mizanpaj teknikleri anlatilir.

HIiT1114-Sosyal Psikoloji (Z)

Bu dersin genel amaci, bilimsel yontem ve teknikler ¢ercevesinde sosyal psikolojiyi
tanitma, sosyal psikoloji konusu i¢ine giren, bireyin i¢inde olusan siireclerin ve bireylerin
arasinda yer alan siireglerin anlagilmasini saglamaktir. Bu baglamda, insanlarin tiye olduklari
gruplarin onlarin davraniglarn iizerindeki etkileri, onyarginin kaynaklari, sosyal normlarin
davranis ilizerindeki etkileri, kitle iletisimin davranisi nasil etkiledigi ve kalabaligin insan
davranisina etkileri ele alinmaktadir.



2. Sinif Giiz Donemi (I11. Yariyil)
HiT2101-Kisileraras fletisim (Z)

Bu ders 6grencilerin kisilerarasi iletisim becerilerini 6grenerek hem mesleklerinde hem
de giinlik yasamlarinda saglikli iletisim kurabilmeleri ve dolayisiyla yasam kalitelerini
yiikseltebilmelerini hedeflemektedir. Buna gore derste; iletisimin yasam kalitesine etkisi,
iletisimin tanimi ve tiirleri, temel iletisim varsayimlari, iletisim engelleri, sozlii iletisim;
iletisimde dilin 6nemi, kendini tanima, algi, tutum, kisilik durumlari, iletisim ve ¢ocukluk
evreleri, yetisme tarzi, sozsiiz iletisim, beden dili 6zellikleri, iletisim catismalarinin nedenleri,
¢Ozlim Onerileri, iletisimde empatinin 6nemi, 6zellikler, savunucu iletisim, iletisim ve stres,
ikna iletisim, iletisimde sorun ¢dzme, is hayatinda kisilerarasi iletigim.

HiT2103-iletisim Kuramlari-1 (2)

Dersin hedefi, 6grencilerin iletisim alaninda bugiine kadar gelistirilen teori, kuram ve
modeller hakkinda gerekli olan bilgi birikimine ulasmalarma yardime1 olmaktadir. ilk iletisim
modelleri: dogrusal modeller ve ortaya ¢ikis siiregleri, kitle iletisimin kiiltiirel ve toplumsal
islevleriyle ilgili diger modeller: Maletzke modeli, Newcomb modeli, Gerbner modeli
yeniliklerinin yayilmasi: Difiizyon teorisi, kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, bagimlilik
modeli ve bilgi ag1g1 hipotezi, suskunluk sarmali kurami ve giindem kurma modeli gibi konular
derste ele alinmaktadir.

HiT2105-Kurumsal letisim (Z)

"Kurumsal Iletisimin amag ve islevi, Kurumsal Marka ve iletisim olgusu, Kurumsal
iletisim kapsaminda yer alan Orgiitsel Iletisim, Yonetim Iletisimi, Pazarlama Iletisimi
kavramlar1 ele alinmistir. Kurumsal iletisim, kurum kimligi, kurum kiiltiirii, kurumsal imaj,
kurumsal iletisimde stratejik yonetim ve planlama, kurumsal reklamecilik ve halkla iliskiler,
pazarlama bilesenleri, kurumsal iletigimin toplumsal sorumluluk ve etik boyutu, kurumsal
hedeflerin belirlenmesi, vizyon ve misyon kavramlarinin agiklanmasi dersin baslica icerigini
olusturmaktadir.

HiT2107-Temel Fotografcihk (Z)

Teknik fotograf bilgileri (151k, renk, film, makine vb.) ¢ok yonlii olarak anlatilip,
Ogrencilere sanatsal bakis acis1 kazandiracak ornekler gosterilerek, fotografin cesitli amaclarla
kullanimi, fotografcilik tiirleri uygulamali olarak aktarilacaktir.

HiT2109-Reklam Metin Yazarhg (Z)

Reklam metinlerinin olusturulmasinin temel felsefesinin anlatildig: derstir. Hedef kitle
ve ona ulagsmada amaca giden yol, 6nemli dlgiide, reklam metninde yatmaktadir. Bu ¢ercevede,
reklamcilik dersine bir son hazirlik asamasi olarak 6grencilere reklam metni yazma teknikleri
anlatilip; uygulamali ¢aligmalar yapmalar1 saglanacaktir. Bu kapsamda gerekli teorik bilgi
yiiklemesinden sonra yazili basina yonelik metin yazarligi uygulamasi yapilir. Reklam metninin
yapisal Ozellikleri, reklam metni yazziminda ikna modelleri, reklam metninin 6geleri, reklam
metninde bagliklar, reklam metninde giris, reklam metninin gelistirilmesi, kapatis, reklam
verenin adi, slogan, logo, adres; bagarili bir reklam metin yazimi i¢in dneriler; reklam metninde
uygulama caligmalar1 bashk yazimi Ornekleri ve uygulamalari, reklam metni yazimi
yaklasimlar1 6rnek ve uygulamalari, reklam metni yazimi anlatim bigimleri 6rnek ve
uygulamalar1 anlatilir.



HiT2111-Kamu ve Ozel Sektorde Halkla iliskiler (S)

Kamu ve 06zel kuruluslarda halkla iligkiler dersi ile 6grenciye hem kuramsal hem
uygulamal1 olarak halkla iliskiler disiplininin bu kuruluglardaki isleyisi, rolii ve dnemi ifade
edilmektedir. Halkla iligkilerin kamu ya da 6zel kuruluglardaki rolii ve 6nemi, kamuda ve 6zel
kuruluglarda halkla iligkilerin 6zgiin sorunlari, halkla iligkilerin uygulanmasi, halkla iliskilerin
uygulamada eksiklik ve sonuglari, isletmeler agisindan halkla iligkilerin uygulama basamaklari
dersin temel konularidir.

HiT2113- Siirdiiriilebilirlik Tletisimi ve Uygulamalari (S)

Siirdiiriilebilirlik iletisimi ve Uygulamalar1 dersi, siirdiiriilebilirlik kavramlarmni, etik
iletisim yaklagimlarin1 ve kuramsal gergeveyi 6gretirken; 6grencilerin yazili ve gorsel iletisim
araclariyla etkili, yaratici stirdiiriilebilirlik kampanyalar1 gelistirmesini amaglar. Teorik bilgiler
uygulamalarla pekistirilerek siirdiiriilebilirlik bilincinin toplumsal diizeyde yayginlagsmasina
katki saglanir.

HiT2115- Tiirk Siyasi Hayati1 ve Kurumlari (S)

Ders, 6grencilerin Tiirkiye’nin siyasi yapisint ve kurumlarini etkileyen sosyal,
ekonomik ve Kkiiltiirel etkenleri anlamalar1 igin gerekli tarihsel ve kavramsal bilgileri
kazanmalarina yoneliktir.

HiT2117-iletisim Psikolojisi (S)

Bu ders, iletisim psikolojisi ile ilgili temel bilgiler ile birey, toplum ve kurumlar i¢in
iletisim ¢abalarini iceren konular1 igermektedir. insan psikolojisinin iletisim siirecindeki &nemi
ve etkileri bu ders kapsaminda 6zellikli bir bicimde yer almaktadir. Ders kapsaminda insan ve
toplumlarin psikolojisinin nasil anlasilabilecegi, basarili ikna yontemleri ve siiregleri
tartigtlacaktir. Ayrica dilin rolii, kiiltiir, medya ve mesajin icerigi de incelenecektir. Orneklerle
iletisim psikolojisi ile ilgili ¢dzliimlemeler yapilacaktir.

HiT2119-Medya Okuryazarhg (S)

Medya okuryazarligir ve 6nemi, Diinyada ve Tiirkiye’de medya okuryazarlig: siireci,
Iletisim siireci, 6geleri ve iletisim, Kitle iletisim araclari, iletisim ve kitle iletisim iliskisi, Medya
islevleri, ekonomik boyutu, Televizyon, Tiirkiye’de televizyon yayinciligi, Televizyon program
tiirleri, Aile, ¢ocuk ve televizyon (TV izleme aliskanliklari), Televizyonun olumsuz etkileri, TV
program analizleri, uyaric1 simgeler, Radyo, islevleri, radyo program tiirleri ve analizleri,
Periyodlar, islevleri, gazete ve dergi, temel kavramlar, Gazetede Haber ve fotografin 6nemi,
gazete hazirlama uygulamasi, dergi tiirleri, Medya, etik ve mevzuat.

HiT2121-Mesleki Yabanci Dil- | (S)

So6zli ve sozlii olmayan iletisim, kitle iletisimi ve metinler, dil ve iletisim, sdylem ve
medya metinlerini okuma ve anlama.

2. Sinif Bahar Donemi (IV. Yariyil)
HiT2102-1letisim Sosyolojisi (Z)

Bu derste, iletisim, toplum ve kiiltiir kavramlarinin tanimi yapilarak, sozlii iletigim,
yazinin bulunmasi, matbaanin icadi, kitap kiiltiirii anlatilarak, 6grencilerin konuyla ilgili
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altyapilarinin  olusturulmas:1 amaglanmaktadir. letisim ve sosyoloji iliskisi, iletisim
sosyolojisinin alanlari, kitle iletisim araglarinin sosyolojik boyutu ve etkileri, uluslararasi
enformasyon diizeni ve dogurdugu sonuglar dersin icerigini olusturmaktadir.

HiT2104-Pazarlama (Z)

Bu ders kapsaminda; pazarlama kavrami tanimlanarak, gelisim siireci incelenecek,
pazarlama amagclar1 ve pazarlama yonetimi konularina deginilmekte, pazarlamanin 4 P’si olarak
kabul edilen, iirlin, fiyat, dagitim ve tutundurma cabalarindan olusan pazarlama karmasi
elemanlar1 detayli olarak incelenmekte, kiiresellesme, kiiresel rekabet ve bu baglamda
pazarlamada meydana gelen yeni yaklasimlar 6rneklerle irdelenmektedir. Ayrica biitiinlesik
pazarlama iletisimi kapsaminda halkla iligkiler ve reklamin yeri ortaya konulmaya
calisiilmaktadir.

HiT2106-iletisim Kuramlari-11 (2)

Iki dénemlik olan bu dersin ikinci déneminde elestirel kuramlarin temel goriisleri
incelenecektir. Dersin amaci, dgrencilere iletisim kuramlari hakkinda temel olacak, diger
derslerine onu hazirlayacak ve iletisime farkli yaklasimlar1 anlatacak bilgileri kazandirmaktir

HiT2108-Kurumsal Kimlik ve Marka Yénetimi (Z)

Kurumsal kimlik kavrami; kurumsal kimlik stratejisi; etkileri ve kurumsal kimligin
olusturulmasi; kurumsal kimligin 6geleri; kurumsal iletisim ve marka kavrami; marka stratejisi
ve marka olusturma; marka tutundurma; marka ve kurum imaj1 arasindaki baglanti: imaj
transferi ve amaglart dersin igerigini olusturmaktadir.

HiT2110-Halkla Iliskilerde Yazih Anlatim (Z)

Yazi dilinin temel siiregleri ve 6zellikleri, metin tiirleri, yazim kurallar1 ve noktalama,
anlatim bozukluklari, 6rnek metin ¢oziimlemeleri.

HiT2112-Saghk iletisimi (S)
Saglik kurumlarinda halkla iligkilerin 6nemini analiz etmektir.
HiT2114-Reklam Fotografcihig (S)

Reklam fotograf¢iligr teknolojileri ve ekipmanlari, gorsel iletisim kodlari ve fotografta
yer alan 6zelliklerin kompoziyonu gibi konular bu dersin igerigini olusturmaktadir.

HiT2116-insan Haklari ve Demokrasi (S)

Bu dersin temel amaci, 6grencilerin demokrasi kavraminin tarth boyunca gegirdigi
degisim hakkinda fikir sahibi olmalarini, Eski Yunan’dan bu yana demokrasi kuramlarinin
gelisimine iligkin bilgi edinmelerini ve Tirkiye’de demokratiklesme siirecinin asamalarini
o0grenmelerini ve demokratiklesme ile ilgili temel sorunlar1 tartisabilecek kavramsal ve tarihsel
birikime sahip olmalarin1 saglamaktir.

HiT2118-Medya ve Kiiltiir (S)

Iletisim Kavramu, Siireci ve Ogeleri, Medya ve Medya ile ilgili Kavramlar, Toplum,
Toplumbilim ve Kiiltiir, Yeni Diinya Diizeninde Medya ve Kiiltiir

HiT2120-Géniilliiliik Cahsmalari (S)

Dersin temel amaci, 6grencilerin egitim yasantilar1 boyunca edindikleri bilgi, beceri ve
birikimleri kullanarak tiniversite ile toplum arasindaki baglar gii¢lendirilmek; insani, sosyal,
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ekonomik vb. problemlerle toplumda gé¢ ve afetler, engelliler, dezavantajli gruplar basta olmak
tizere cesitli konu ve sorunlar hakkinda duyarlilik kazanmalarin1 saglamak; katilacaklar1 ve
gergeklestirecekleri bazi gontlliiliik faaliyetleriyle insani, sosyal, kiiltiirel, ahlaki degerlerin ve
becerilerin gelistirilmesini saglamak olup bu amag dogrultusunda toplumda engelli yasami, gé¢
ve afet gibi toplumsal hassasiyetin yiiksek oldugu konularda goriiniirliigii ve farkindaligi
artirmak; boylece 6grencilerin segecekleri bir goniilliiliikk alaninda, 6nceden hazirlanacak bir
plan dahilinde bir déonem boyunca goniilli c¢alismalarda gorev almalarini ve sonuglarini
paylasmalarini saglamaktir.

HiT2122-Mesleki Yabanci Dil- 11 (S)

Halkla iliskiler Béliimii 6grencilerine temel mesleki bilgileri anlatmak, paragraftan
Ozet ¢cikarma, akademik makale ve yazi yazma ve boliimle ilgili temel kazanimlara deg§inmek.



3. Sinif Giiz Donemi (V. Yariyil)

HiT3101-Siyasal Iletisim (Z)

Siyasal iletisim alanin1 6grencilere tanitmak, se¢men davranisiyla ilgili bilgiler vermek
ve siyasal kampanya caligmalarin1 yapabilmeleri i¢in gerekli teorik alt yapiy1 olusturmaktir.

HIiT3105- Stratejik Halkla iliskiler Yonetimi (2)

Bu ders; Vizyon, misyon ve strateji kavramlari, Stratejik yonetim siireci, Durum analizi
asamasi, Stratejilerin belirlenmesi ve gelistirilmesi asamasi, Halkla iligkilerde stratejik analiz,
Orgiit, finansal yap1, insan kaynaklar1 ve pazarlama faktorlerinin analiz, Ekonomik, teknolojik,
politik, sosyo-kiiltiirel ¢evreler ve rekabet analizi, Dogal ¢evre faktorlerinin analizi, SWOT,
PESTCOM VE PEST analizleri, Halkla iliskilerde kampanya stratejisi, Iletisim stratejisi,
Halkla iligkilerin uygulama alanlari, Risk yonetimi, olay yonetimi, Halkla iligkiler sonuglarini
Ol¢timlemede kullanilan teknikler; konularini icermektedir.

HiT3107-Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri (Z)

Arastirma siireci tiim sosyal bilimlerin temelini olusturmaktadir. Bir arastirma sorunun
olusturulmasi, dogru yontemsel adimlarin belirlenmesi, veri toplayabilecek ve bu verileri bir
raporla sunabilecek yetkinlige sahip olunmasi 6nemlidir. Ozellikle bitirme projeleri
kapsaminda derste edinilen bilgiler 6grenciyi yontemsel hatalara diismesinden uzak tutacaktir.

HiT3121-Halkla iliskiler Uygulamalani-1 (Z)

Bu dersin amaci planli bir ¢abanin diginda ¢esitli halkla iligkiler sorunlari/firsatlariyla
ilgilenmeleri i¢in 6grencileri hazirlamaktadir. Bu ders; halkla iligkiler ilkelerini, isle ilgili gesitli
durumlarda olusan firsatlara ve sorunlara uygulayabilmek, gercek diinyadaki halkla iligkiler
firsatlar1 ve sorunlariyla ilgili stratejik halkla iliskiler planlar1 gelistirebilmek, etiksel karar
vermek siirecini ¢esitli 6rnek olay durumlarina uygulayabilmek konularini icermektedir.

HiT3109- Dijital pazarlama Stratejileri (S)

Bu ders, dijital iletisim araglariyla yiiriitilen pazarlama stratejilerini teorik ve
uygulamali bir yaklasimla ele almayr amaglamaktadir. Ogrenciler, dijital pazarlama
stireglerinin temel yapi taslarini; hedef kitle analizi, igerik planlamasi, sosyal medya yonetimi,
arama motoru optimizasyonu (SEO), e-posta pazarlamasi, mobil pazarlama ve performans
Olciimleme gibi bagliklar altinda inceleyeceklerdir. Ders kapsaminda dijital reklam
kampanyalarinin olusturulmasi, kullanic1 davraniglarinin yorumlanmasi ve dijital mecralara
0zgl icerik stratejilerinin gelistirilmesi hedeflenmektedir. Ayrica, dijital pazarlamanin etik
boyutu, veri gizliligi ve algoritma temelli goriiniirlik konular1 da elestirel bir perspektifle
tartigilacaktir.

HiT3111- Sosyal Medya Incelemeleri (S)

Bu ders, sosyal medya platformlarinin yapisal o6zelliklerini, kullanici etkilesim
bicimlerini, igerik stratejilerini ve dijital sdylem Oriintiilerini incelemeye odaklanir. Ders
kapsaminda sosyal medya; halkla iligkiler, marka iletisimi, dijital pazarlama ve toplumsal
hareketler baglaminda ele alinir. Ogrenciler; sosyal medya igeriklerinin analiz edilmesi, dijital
kampanya degerlendirmesi, kullanic1 davranis1 ve etkilesim dinamikleri gibi konularda teorik
bilgi edinir ve ¢esitli analiz yontemleriyle uygulamali ¢aligmalar yiirtitiir.

HiT3113-Kamu Diplomasisi (S)
Bu ders, devletlerin ve devlet dis1 aktorlerin uluslararasi kamuoyunu etkileme, yabanci
halklarla iletisim kurma ve olumlu uluslararasi imaj olusturma ¢abalarini konu alan kamu



diplomasisi kavramini incelemektedir. Kamu diplomasisinin tarihsel gelisimi, kuramsal
temelleri, araclar1 ve uygulama bi¢imleri ders kapsaminda ele alinir. Kiiltiirel diplomasi,
uluslararasi yayincilik, egitim degisim programlari, sosyal medya ve dijital diplomasi gibi
modern kamu diplomasisi araglar1 analiz edilir. Ders ayrica, Tiirkiye’nin kamu diplomasisi
stratejileri ve uygulamalari {izerine 6rnek olaylar tizerinden degerlendirmeler yapmay1
amagclamaktadir.

HIT3115-Miisteri Iliskileri Yonetimi (S)

Kiiresellesme, Kiiresel Rekabet, Kavram Olarak Miisteri Iliskileri Yonetimi, Miisteri
Miskileri Yénetimine Gegis Siireci, Miisteri iliskileri Yonetimi Siireci, Miisteri Memnuniyeti,
Miisteri Sadakati, Miisteri Memnuniyetinin Ol¢iimlenmesi, Miisteri Iliskileri Yonetimine Gegis
Siirecinde Halkla Iliskilerin Rolii, Miisteri iliskileri Y6netimi Siirecinde Halkla Iliskilerin Rolii;
konularini icermektedir.

HiT3117-Sunuculuk ve Diksiyon (S)

Tiirk¢e’nin dogru seslendirilmesi iizerinde uygulamali calismalar yapilmaktadir.
Diksiyon dersi, yaz1 dilimizdeki sesler ve ¢ikis yerleri, vurgu, tonlama, konusma hizi, ses
yiiksekligi, sesin perdelenmesi, {inlii uzunluklari, durak, ezgi, tin1 vb. kavramlarin anlatilmasini
ve Ornek metinlere dayali uygulamayi igerir. Fonetik ve diksiyon ¢alismalariyla dilin sozel
anlamda dogru ve giizel kullammuyla ilgili bilgiler verilir. Is yasaminda dolayisiyla medya
ortaminda beden, ses ve imajin etkin kullanilabilmesi ve is hedeflerine ulasilabilmesi amaciyla
gerekli olan kendini ifade edebilme ve organizasyonel becerileri gelistirebilme odakli bir
derstir.

HiT3119- Etkinlik Kurgusu ve Tasarmm-I (S)

Bu ders, 06grencilere etkinliklerin planlama ve tasarim siireglerini Ogretmeyi
amaglamaktadir. Ders kapsaminda, etkinlik tiirleri, hedef kitle analizi, biitgeleme, mekan
secimi, program akisi olusturmanin yani sira; tanitim stratejileri, risk yonetimi ve kriz iletisimi
gibi temel konular da ele alinmaktadir. Ogrenciler, gercek yasam &rnekleri iizerinden
uygulamal1 projeler gelistirerek etkinlik yonetimi becerilerini pekistirir ve etkinlik sonrasi
degerlendirme yontemlerini 6grenirler. Bu siireg, yaratict diisiinme, problem ¢6zme ve takim
calismasi yeteneklerini gelistirmelerine katkida bulunmaktadir.

SSD3101-Sosyal Se¢meli Ders-I

3. Sinif Bahar Donemi (V1. Yariyil)
HiT3102-Kamuoyu Arastirmalari (Z)

Kamuoyu nedir, nasil olusur? Kamuoyunda belirginlesen kanaatlerin arastirilmasi ve
medyada yansimast, kanaat onderleri, iki basamakli akis, kamuoyunun dordiincii kuvvet olarak
yorumu, se¢im ve kamuoyu arastirmalari arasindaki fark, medyada kamuoyu arastirmalarinin
sonuglarmin duyurulmasinda uyulmasi gereken kurallar bu dersin igerigini olusturur.

HIT3106- Reklam Kampanyalar1 Yonetimi (Z)

Reklam ajanslarinda orgiitsel yapi, reklam kampanyasi olusum siireci, yaraticilik
gidiilemeleri, etkinlik Olgiimlemesi bu derste islenen konular arasinda yer almaktadir.
Kampanya yaratimi siirecinin tasvir edilmesi, Reklam ve marka uyumunun oneminin ifade
edilmesi, Mesaj stratejisi ve hedef kitle arasinda baglanti kurmanin desteklenmesi gibi
konulardan olusmaktadir. Dersin amaci, 6grencilerin, reklam ve tanittm kampanyalarinda sahip
olmasi gereken 6ge ve ozellikleri 6grenmelerini saglamaktadir.

HiT3122-Halkla iliskiler Uygulamalari-11 (Z)
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Tiirkiye’de Hakla iliskiler Uygulamalar1 I’in devami niteligindeki bu derste temel amag
bir takim 6rnek olay caligmalar1 iizerinde durarak halkla iliskiler uygulamalarinin ne sekilde
hayata gectigine iliskin bir ¢erceve olusturmaktadir. Bu ders, birinci donemde kamu ve 6zel
sektor kuruluslarinin, halkla iliskiler uygulamalarina iliskin olusturulan genel perspektif
tizerinde yiikselir. Bu ¢ercevede 6grenciler sunulacak ornek olaylar 1s1ginda halkla iligkiler
uygulamalarini tartigirlar.

HIT3124-Kiiltiirleraras: iletisim (Z)

Kiiltiirleraras1 lletisim, farkli kiiltiirlerde cesitli iletisim siirec ve anlayislarini
incelemektedir. Her kiiltiiriin etkilesim kaliplarindan biri de iletisimdir. Kiiltlirler kendi
farkliliklarint degisik iletisim siire¢ ve kanallartyla ortaya koyarlar. Bu siirecin nasil, neden ve
hangi baglamlarda gergeklestigi, bu dersin temel meselesidir. Derste kiiltiirleraras: iletisim
alanindaki cesitli kuramlar tanitilmakta ve ardindan kiiltiirel agidan ¢esitli etkilesim kaliplari
iletisim baglaminda ele alinmaktadir.

HiT3108- Etkinlik Kurgusu ve Tasarimm-I1 (S)

Bu ders, etkinlik tasariminda ileri seviye kavramlari ele alarak gorsel tasarim ilkelerini,
afis ve sosyal medya igerigi olusturma siireclerini kapsamaktadir. Ders, renk teorisi, tipografi
ve gorsel hiyerarsi gibi temel tasarim prensiplerini 6gretirken, 6grencilerin ¢esitli grafik tasarim
araclarin1 kullanarak yaratici projeler gelistirmelerine olanak tanir. Ayrica, etkinlik planlama
stirecinde konsept gelistirme, zaman ¢izelgesi olusturma ve biitge planlamas1 gibi uygulamali
caligmalarla, 6grencilerin etkinlik yonetimi becerilerini pekistirmeyi hedefler. Geri bildirim
mekanizmalari ile 6grencilerin tasarim ve planlama projeleri degerlendirilecek, dgrenilenlerin
gelecekteki etkinliklerde nasil uygulanabilecegi ilizerine tartismalar yapilacaktir.

HiT3110-Medya ve Tiiketim Sosyolojisi (S)
Tiiketim ve medya iligkisi kuramsal bir ¢erceveden hareketle incelenecektir.
HiT3114-Medya Planlamasi (S)

Reklam ve medya tiirleri, medya planlama kavrami ve medya planlama ajanslari,
pazarlama-reklam-medya planlama iliskisi, medya planlama agamalari, temel 6lgiim teknikleri
ve sektor arastirmalarini igerir.

HiT3116-iletisim Arastirma ve Uygulamalar (S)

Temel kavramlar, arastirma kavrami ve 6nemi; Pozitivizm ve Postpozitivizm; Nicel
arastirma yontem ve teknikleri; Nitel arastirma yontem ve teknikleri; Reklam arastirmalari;
Halkla Iligkiler arastirmalar1 ve 6l¢timlemelersi.

HiT3118-Halkla iliskilerde Kriz Yonetimi (S)

Bir krizin ne oldugu ve nasil ortaya ciktigi hakkinda temel kavramlar1 ve araglari
vermek, bir sistem olarak isletmeyi ele alip kriz aminda nasil bir eylem planmnin
olusturulabilecegini fonksiyonlariyla birlikte incelemek.

HiT3120-Gostergebilim (S)

Gostergebilim, dil, anlati, anlam ve gorsellik gibi konular dersin igerigini
olusturmaktadir.

SSD3102-Sosyal Secmeli Ders-11
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4. Smif Giiz Donemi (VIIL. Yariyil)
HiT4101- Halkla iliskilerde Yapay Zeka (Z)

Halkla Iliskiler (PR) ve Yapay Zeka (Al) dersinin amaci, 6grencileri Al uygulamalari
konusunda bilgilendirmek ve bu teknolojilerin halkla iligkilerde nasil kullanilabilecegine dair
farkindalik kazandirmaktir. Ogrenciler, bu ders araciligiyla AlI'nin halkla iliskilerde kullanimini
kesfedecek ve pratikte bu teknolojileri nasil kullanacaklarini 6greneceklerdir. Bu sayede,
Ogrenciler, daha verimli, liretken ve hedef odakl stratejiler gelistirebilirler.

HiT4105-Dijital Halkla Iliskiler (Z)

Internet ve sanal ortamdaki teknolojik gelismeler incelenir. Internet ve sanal ortamda
uygulanan halkla iliskiler ¢calismalar1 incelenir. Internet ve sanal ortamda sosyal paydaslarla
olan iligkilerin yiiriitme bigimleri aktarilir. Sanal ortamda itibarin saglanmasi ve kriz iletisimi
anlatilir.

HiT4107-Siyasal Kampanya Yénetimi (Z)

Siyasal kampanyalarin tarihsel gelisimine, tiirlerine ve dnemli aktorlerine dair temel bilgileri
aktarmak ve modern-post modern se¢im kampanyalari arasindaki farkliliklari ortaya koymak.

HiT4121-Kiiresellesme ve iletisim (Z)

Dersin igerigini su konular olusturmaktadir: Kiiresellesmenin anlami ve tarihsel
gelisimi; insan haklari, yoksulluk, demokrasi ve giivenlik baglaminda kiiresellesme;
kiiresellesmenin ekonomi politigi; glinliik yasamin kiiresellesmesi, ¢cokuluslu eglence ve kiiltiir
endistrileri, cokuluslu iletisim sirketleri, kiiresellesmenin savas ve catismalara etkisi; yerel
sorunlar i¢in kiiresel kampanyalar, iletisim diinyasinda kiiresellesme, sanal iletisim teknolojileri
ve kiiresel yayilimlari; kiiresel bilgi akisina iliskin kuramlar; kamusal alan olarak kiiresel
iletisim aglar1 ve tartisma topluluklari, kiiresellesme baglaminda elestirel yurttaslik; gelecege
iligkin genel degerlendirmeler ve egilimler.

HiT4109-internet Reklamciligx (S)
Internet reklamciligr ile ilgili kavramlar ve uygulamalar irdelenecektir.
HiT4111-Halkla iliskilerde Kuramsal Yaklasimlar (S)

Ana akim iletisim ¢aligmalarindan beslenen halkla iligkiler anlayisiyla elestirel
gelenekten beslenen halkla iligkiler anlayisini karsilastirmali olarak analiz eder

HiT4113- Veri Odakh Halkla iliskiler ve iletisim Analitigi (S)

Bu ders, veri analitiginin halkla iligkilerdeki roliinii ele alarak, veri tiirleri, toplama
yontemleri ve analitik araglarin kullanimini 6gretmeyi amaglamaktadir. Ders, hedef kitle
analizi, kampanya performans 6l¢limii ve veri tabanli iletigim stratejileri gibi konulari kapsar.
Ayrica, kriz yonetimi, geri bildirim toplama ve iletisim siire¢lerinin iyilestirilmesi gibi pratik
uygulamalara da yer verilir. Ogrenciler, etik ve veri giivenligi konularin1 grenirken, grup
projeleri ile gergek diinya senaryolarinda veri analitigi uygulama firsati bulurlar. Bu igerik, veri
odakli iletisimin etkisini ve Onemini vurgulamakta, Ogrencilerin profesyonel becerilerini
gelistirmeyi hedeflemektedir.

HiT4115- Tiirk isaret Dili (S)

Bu dersin amaci, dgrencilerin Tiirk Isaret Dili (TID) hakkinda temel bilgi edinmelerini
saglamak ve isitme engelli bireylerle temel diizeyde iletisim kurabilecek dil becerilerini
kazandirmaktir. Ders kapsaminda Tiirk Isaret Dili'nin tarihgesi, yapisal 6zellikleri, dilbilgisel
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kurallar1 ve temel kelime dagarcigi ele alinir. Alfabe, selamlagsma, tanisma, sayilar, zaman
ifadeleri, giinliik yasam, duygular ve basit diyaloglar gibi konular uygulamali olarak islenir.
Ayrica isaret dilinin gorsel-isitsel bir dil olarak iletisimdeki dnemi ve erisilebilirlige katkisi
tartisilir.

HiT4117-Reklam Céziimlemeleri (S)

fletisim bicimi olarak reklamin tanimi, amaci ve tiirleri, reklamda arastirma siireci,
yaratici diisiincenin olusturulmasi, televizyon reklami, gazete ve dergi ilani, dis mekan tanitim
parcalar1 gibi yayimlanmis reklam 6rnekleri tizerinde tartismali analizler.

HiT4119-Dijital Kiiltiir, Toplum ve Iletisim (S)

Bu ders, gectigimiz birkag on yillik siire i¢inde Internet ve dijital iletisim teknolojilerinin
hizli gelisimi ve yaygin kullannmina bagli olarak, kiiltiirel ve toplumsal olanin nasil
doniistiiglinii anlamaya odaklanir. S6z konusu doniisiim, bireysel, kurumsal ve toplumsal
diizeydeki iletisim pratiklerinin yami1 sira, diploma programinin dogrudan iligkili oldugu
gazetecilik sektoriinii ve geleneksel gazetecilik pratiklerini de kapsar. Dijital kiiltiir, gazetecilik
pratiklerinin gerceklestirildigi araci, sahiplik yapisini, icerigi ve izleyici ile iliskiyi radikal
olarak doniistiirmiistiir. Bu ders kapsaminda, dijital kiiltiir toplumsal ve iletisimsel pratiklerde
neden oldugu doniisiim iizerinden ele alinarak detaylandirilacaktir.

SSD4101-Sosyal Se¢meli Ders-111

4. Sinif Bahar Donemi (VIII. Yariyil)
HiT4102-Ikna Edici iletisim (Z)

Giinliik hayatta kullandigimiz iletisim siirecinden 6zel alanlarda kullandigimiz iletisime
kadar iknanin giicli ve 6nemi, iknada kisisel 6geler ve medyanin ikna etmedeki rolii 6n plana
cikmaktadir. Iste bu nedenle ikna edici iletisim dersi ile ikna etme siirecinin isleyisi ve bu
stirecin ne denli nemli oldugu ifade edilmektedir. Aristo ile baglayan iknanin boyutlari, iknada
tutarlilik kuramlart, kitle iletisim araglar1 ve ikna, ikna edici kampanyalar ve yine hedef kitlelere
ulasmada iknanin 6nemi, ikna edici iletisimin yapisal 6zellikleri dersin temel konularini
olusturmaktadir.

HiT4104- Sosyal Medya Yonetimi (Z)

Sosyal aglar ve Bloglar1 kapsayan internet tabanli interaktif iletisim uygulamalarinin
Ogrenilmesi ve uygulama alaninda tecriibe kazanilmasi.

HiT4108-Tiiketici Davramslar (Z)

Ihtiyag, miisteri, tiiketici ve tiiketim kavramlari, tiiketici davranist kavrami ve
pazarlama, tiiketici davraniglarinin pazarlamadaki ve satistaki 6nemi, tiiketici karar alma siirect,
tilkketici davranis modelleri, ihtiyag, giidii, diirtii ve motivasyon iliskisi, algilama 6grenme,
tutum, kisilik ve kisilik kuramlari, yasam tarzi, kiiltiir ve alt kiiltiir, sosyal siniflar, aile, referans
grubu, Orgiitsel pazarlarda miisteriler ve satin alma 6zellikleri

HiT4122-imaj Yonetimi (Z)

Dersin genel amaci 6grencilere kurumsal kimlik ve imajla ilgili bilgileri aktarmaktir.
Ders kapsami igerisinde, kurumsal kimlik yapilari, kurumsal kimlik olusumu ve olusumunda
etkili faktorler, kurumsal kimlik-kurumsal imaj etkilesimi, kurumsal imajin nasil olustugu,
olusumunda etkili olan faktorler, imaj olusturma araglar1 gibi konular incelenmektedir.

HiT4110-Sanat ve Iletisim (S)
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Ogrencilerin ¢esitli medya uygulamalar1 iizerinden sanat yonetimi projelerini
sorgulayarak, kendi projelerini gelistirmelerini i¢erir

HiT4112-Alg1 Yénetimi (S)

Halkla iligkilerin cagdas bir bakis acisiyla yeniden yorumlanmasiyla birlikte son yillarda
kurumlarin hedef kitleleriyle olan iligkilerinin stratejik bicimde yonetimi ve hedef kitleler
tizerinde olumlu algilar tesis edilmesi daha da 6n plana ¢ikmaya baslamistir. Gliniimiizde
gecerli olan cagdas halkla iligkiler yaklasimi kurumlarin hedef kitleleriyle karsilikli yarar,
giiven, anlayis, hosgorii ve iyi niyete dayali iliskiler tesis edilmesine odaklanmakta; kurumlarin
hedef kitleleriyle gergeklestirecekleri basarili iliskilerin kurumlara yonelik olumlu algilarin
tesis edilmesine yapacagi katkilar1 vurgulamaktadir.

Rekabet kosullarinin iyice yogunluk kazandigi giiniimiiz kosullarinda kurumlarin hedef
kitlelerin zihninde rakiplerinden farkli bir yere konumlanmasi ve hedef kitle destegini, onayini
kazanmas1 her zaman oldugundan daha da fazla 6nem tasir hale gelmistir. Kurumlarin kurumsal
amaglaria basarili bigimde ulasabilmesi ise hedef kitlelerin kendilerine yonelik algilar1 ve bu
algilarin ne sekilde yonetildigiyle dogrudan baglantilidir. Bu bilgilerden hareketle, “Algi
Yonetimi” dersinde; kurumlar ile hedef kitleler arasindaki olumlu iliskilerin gelistirilmesinin
oneminden ve bu iligkilerin kurumlara yapabilecegi kazanimlardan bahsedilerek, algi
yonetiminin kavramsal temellerine ve algi yoOnetimine zemin olusturan teorilere, algi
yonetiminin 6zellik ve amaglarina, algi tiirlerine iliskin bilgiler aktarilacaktir. Ders kapsaminda;
alg1 yonetiminin halkla iligkiler agisindan sahip oldugu 6nemin alti ¢izilerek ve kurumsal algi
yonetiminin unsurlarina iliskin detayl bilgilere de yer verilecektir.

HiT4114-Girisimcilik (S)

Yenilik siirecinin nasil ¢alistigi, mevcut firmalarda yenilik yonetimi ve organizasyonu
ve girisimci girketlerin yaratilmasi gibi konular1 kapsar.

HiT4116-in0vasy0n ve Yenilikgilik (S)

Yaraticilik ve yenilik kavramlarini bir arada incelemek, firma ve girisimci acisindan
yeniligin 6nemini anlatmaktir.

HiT4118-Halkla iliskiler ve Etik (S)

Etik, ahlak kavramlar1 hakkinda betimleyici diizeyde bilgi birikimini saglamaktir. Karar
Verme agamasinda etiksel yaklagimlar hakkinda bilgi sahibi olacak, "Mesleki Etik' ve
"Toplumsal Ahlak" ayrimindan hareketle meslegin gereklerinin toplumsal diizen agisindan
nasil yapildig1 bilen, iletisimin etik boyutunu anlayan, uygulamalar1 ve sinirlamalar1 bilen ve
ozellikle Halkla Iliskilerde mevcut etik durum ve kurallar1 hakkinda bilgili dgrenciler
yetistirmek hedeflenmektedir.

HiT4120 insan Kaynaklar1 Yonetimi (S)

Insan kaynaklari yonetimi, bireyleri, drgiitleri ve toplumlar yakindan ilgilendiren bir
islevdir. Toplumun bireylerinin orgiitlerde tliretken ve mutlu ¢aligabilmeleri, biiyiik 6l¢iide insan
kaynaklar1 yonetiminin basarili ¢aligmasina baglanabilir. Ders kapsaminda, ¢agdas personel
yonetiminde genel ilkeler, insan giicii planlamasi ve hizmete alma, hizmet i¢i egitim,
performans yonetimi, personelin degerlendirilmesi, iicret ve 06diill yonetimi, memurlarin
sendikal haklar1 konular1 incelenmektedir.

SSD4102-Sosyal Se¢meli Ders-1V
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